@ leadfox

Le guide des
25 meilleures stratégies
éprouveées pour rentabiliser
simplement votre site Web



Saviez-vous qu’en moyenne c’est plus de 95% de vos
visiteurs qui quittent votre site web sans avoir interagi

avec vous?

C’est donc dire que plus de 95% de vos efforts

et budgets publicitaires sont jetés aux pou-
belles !

C'est vraiment frustrant!

Voici le secret pour obtenir davantage de
résultats avec le méme trafic.

Choisissez une offre ¢ proposer ¢ vos
visiteurs en retour de leurs informations de
contact.

Capturez les informations de contact de
vos visiteurs le plus rapidement possible
sur votre site web en utilisant des outils
spécialisés dans la conversion tels le pop-
up et la page d’atterrissage.

. Relancez automatiquement (et gratui-

tement) vos visiteurs avec des emails
personnalisés et des infolettres de vente
alléchante. (comportant des offres allé-
chantes)

Heureusement pour vous, I'équipe de LeadFox
a fait le recensement des 25 meilleurs
exemples éprouveés et testés pour convertir
VoS visiteurs en contacts et en revenus.



PROPOSEZ UNE OFFRE AVOS
VISITEURS EN ECHANGE DE LEURS
INFORMATIONS DE CONTACT




7 EXEMPLES D'OFFRE

L'offre (Lead Magnet):
Le coeur de la génération de prospects

Lorsque vos visiteurs arriveront sur votre site, vous voudrez obtenir leurs informations de
contact (minimalement leur courriel) ofin de pouvoir les relancer avec des courriels automa-
tisés ou encore via votre infolettre. Ces Lead Magnets servent aussi  faire avancer vos pros-
pects dans leur processus d'achats.

LA REGLED OR

La reégle d'or est que plus votre offre est alléchante et plus votre pourcentage de conversion
sera élevé (vous aurez plus de prospects) .

Consultez vos personas et créez donc des offres (du contenu ou encore des offres promo-
tionnelles) qui seront réellement utiles et aidantes pour vos clients idéaux.

Il existe plusieurs types d'offres que vous pouvez proposer & vos visiteurs pour capturer leurs
informations et les transformer en prospects et en clients.

Voici quelque 7 exemples détaillés:



1

UDEMY : Le rabais

Les rabais sont extrémement puissants pour motiver les visiteurs & s'inscrire pour avoir le
rabais. Le pourcentage dépend de votre industrie.

Objectif : permettre d'acquérir des leads et de l'information sur eux pour pouvoir les éduquer

par la suite.

Exemple:

Acumen Presents: Seth Godin's Leadership
Workshop -

4
Learn the concrete steps to lead change and create an alternative future for o »
yourself and others.
k 4.4 (1,141 ratings) 6,365 students enrolled
Created by +Acumen Courses, Seth Godin  Last updated 5/2017  English @ English Preview This Course

C$26 =s+05 75% off

© 1 day left at this price!

+ Learn the leadership principles critical to v Describe a compelling vision for an
stepping up and creating change alternative future Add to Cart

v Take concrete steps to lead change, v Create your own Leadership Notebook

Dans 'exemple de UDEMY, I'offre de 75 % de rabais est trés alléchante.

2

SociallyMap : La démo

Les démonstrations des fonctionnalités pour vanter les bénéfices de votre outil sont des ar-
guments de vente solides. Les démos sont populaires comme outils de contact primaire pour
prendre le pouls du client. Vous pouvez ensuite répondre a ses réfutations directement au

téléphone.

Objectif : permettre d'acquérir des leads intéressés & voir votre produit en action.

Exemple : SociallyMap

£} AVOTREECOUTE AU = .
&/ 0442910949



https://www.sociallymap.com/fr/contact/#demander-une-demo
https://www.udemy.com/seth-godins-leadership-workshop/

3 Buffer:Le concours

Les concours font partie des tactiques ayant le plus de chances de devenir virales. Le plus
important : il faut quiils soient pertinents pour vos clients, et surtout que le suivi apres la ré-
colte des emails soit exécuté avec brio.

Objectif : collecter un trés grand volume d'emaiils, et par la suite prendre le temps de les nurturer.

Exemple:
Win Buffer Awesome

P Plan for Life (worth
< buffer $6,000!)

Buffer is the easiest way to 1
e e publish on social media.

Enter your email address

Nous conseillons fortement d'utiliser King Sumo ou RaffleCopter.

4  Rudy Viard:La consultation gratuite

La consultation gratuite est un service que vous rendez dans I'espoir que le client accepte de
continuer le processus pour devenir un client payant. C'est I'équivalent de I'échantillon gratuit
pour une entreprise de service.

Objectif : L'offre d’aider les gens & montrant votre expertise pour les rendre curieux et
confiants a vos services peut fortifier votre positionnement en tant qu'expert. Le meilleur outil
serait Skype ou Google Hangout. Je conseille aussi Join Me ou GoToMeeting. [Liste compléte

des outils pour créer les autres lead mognetsl

Exemple:

s pour- Construire
eme Marketing

e d'Attirer des
Premium et

ier x3 votre Trafic

Réserver un Entretien de
Découverte
Nous évaluerons comment vous aider & croftre plus vite

Dans cet exemple, Rudy Viard vous propose de programmer un entretien de
découverte avec lui ou il pourra vous montrer son expertise et voir s'il peut vous aider. 6


https://offre.leadfox.co/boite-a-outils/?utm_source=leadfox&utm_medium=blog-cta-06&utm_campaign=leadmagnet_fr
https://appsumo.com/giveaways-early-special/
https://www.webmarketing-conseil.fr/agence-emarketing/
https://offre.leadfox.co/boite-a-outils?utm_source=leadfox&utm_medium=PDF&utm_campaign=ebook-meilleures-strategies&utm_content=p-06

5 Acrelia News : La check-list

Les check-lists sont une maniére de résumer un article ou une stratégie avec des actions
faciles a suivre.

Objectif : servir daide-mémoire lors de lapplication d'une stratégie et s'assurer de ne rien oublier.

Exemple : Acrelia News

EMAIL MARKETING CHECKLIST

Les clés pour une grande
campagne d'email marketing

Email Marketing

] CHECKLIST -
:

L' aide-mémoire le plus Tele(:hargez

complet et détaillé pour vos GRATUITEMENT
votre PDF

campagnes d'email marketing.

Avec des explications, conseils
et astuces pour compléter

chaque étape de fagon optimale. _

TELECHARGER

Indiquez votre adresse e-mail -

Conditions d'utiisation | Politique de confidentialité

6  ADExpress:L’ebook

Un ebook est un document qui présente une stratégie ou un concept en détail. On s’‘attaque
a des sujets plus ardus et plus complexes.

Objectif : L'offre d’aider les gens & montrant votre expertise pour les rendre curieux et
confiants fournir une analyse compléte d'un sujet; analyse qui peut étre accompagnée d'une
stratégie d adopter.

Exemple . The A to Z Guide to Lead Generation Get the Free eBook
1t e in Now!
e
@ FIRST NAME*
In the eBook we will go ov
EMAIL*
« different types of lead generation magnets
a comprehensive list of landing page tools.
ADVERTISING BUDGET
« how to drive traffic to your lead magnet
- Please Select -
« how to nurture your leads
BUSINESS TYPE
» a useful checklist to help build your lead
generation process rI———
PHONE NUMBER
in ecommerce, a marketing agency, or any small
t value in this eBook and can use it to start.
% o @ Send me weekly updates with top
Facebook Ads news
Download eBook

Ici, AdExpresso explique comment batir une campagne Facebook avec des lead magnets
puissants. lls passent a travers toutes les étapes, de la conception & la création, et ce, jusqud
la conversion finale.


http://www.acrelianews.com/down/email_marketing_checklist_fr.pdf
https://ebooks.adespresso.com/facebook-ads-leads

7  DesignAGlow: La newsletter VIP
La newsletter VIP ressemble a la newsletter standard sauf qu'elle englobe souvent un peu
plus de valeur ajoutée. Des rabais exclusifs, des bonus gratuits ou des acces VIP.

Objectif : inciter les gens & s'inscrire & une liste afin de recevoir les nouvelles avant tout le monde.
Cecileur donnera un sentiment de VIP.

Exemple : DesignAGlow

JOIN OUR VIP MAILING LIST TO RECEIVE:

*» FREE instant download of our current Spring Issue of the
AGLOW Mini Magazine (513 value)

» 530+ i1 exclusive monthly savings

» Opportunities for you ta be fearured

v First access fo new products and offers

+ Free quarterly success guides

+ And so much more!



https://designaglow.com/pages/newsletter

Bonus d’inspiration: 49 idées d’offre

En bonus, voici une liste de 49 idées d'offre alléchante & proposer & vos visiteurs.
Obtenez tous les détails des 49 offres et plus de 500$ d’outils marketing gratuits en cadeaux

en téléchargeant la trousse du gestionnaire marketing ici

01- le rabais

02 - l'essai gratuit
03-ladémo

04 - la livraison gratuite

05 - I'échantillon gratuit

06 — la consultation gratuite
07 - la liste d'attente

08 - la newsletter

09 -la newsletter vip

10 - le résumé d’articles de blogue
1- la synthése des legons d'un
article de blogue

12 - le premier chapitre gratuit
13 - la check-list

14 - le template (le modele)

15 - la cheatsheet

16 - le swipe file

17 - la liste des ressources

18 - la liste des contacts utiles
19 - la liste de xyz

20 - la compilation de liens ultra pertinents
21- le script exact & utiliser

22 - le quiz

23 - le rapport en chiffres

24 - |la recette & succes

25 - le calendrier

26 - le concours
27 - la routine personnelle
28 - I'étude de cas

29 - le guide

30 - 'ebook

31- le white paper
32 - raudit

33 - l'analyse de performance spécifique
34 - |le cours par email

35 - la série de contenus

36 - la boite a outils

37 - la liste d’'outils gratuits

38 - la table ronde d'experts

39 - le slideshare/présentation

40 - linfographie

41- le chiffrier excel

42 - |e transcript

43 - |le podcast

44 - 'audible (article ou livre lu & voix haute)
45 - |la vidéo (comment faire x)

46 - la vidéo gq&a

47 - les webinaires

48 - le mini-cours en vidéo

49 - |la calculatrice ou l'outil

d'analyse statistique

Découvrez notre guide complet avec tous

les outils pour créer les offres



https://offre.leadfox.co/trousse-strategies/?utm_source=leadfox&utm_medium=PDF&utm_campaign=ebook-meilleures-strategies&utm_content=p-09
https://offre.leadfox.co/boite-a-outils?utm_source=leadfox&utm_medium=PDF&utm_campaign=ebook-meilleures-strategies&utm_content=p-09

CAPTUREZ LE PLUS RAPIDEMENT
LES INFORMATIONS DE VOS VISITEURS




4 EXEMPLES DE POP-UP

DITES OUI AUX POP-UP !

La deuxieme étape du marketing automatisé est de capturer pour la premiére fois l'informa-
tion des visiteurs sur votre site web.

Une fois que vous aurez les informations de votre nouveau prospect (minimalement le pré-
nom et courriel) vous serez en mesure de le rejoindre instantanément avec des courriels au-
tomatisés et des infolettres. Les outils généralement utilisés a cette étape sont le pop-up et la
page d'atterrissage (landing page).

Le pop-up est I'un des outils les plus controversés des marketeurs, mais il est aussi I'un des

plus efficaces. Avec LeadFox il est possible d’activer un pop-up en moins d'une minute sur
votre site web. En fait, vous n‘avez qu'da sélectionner votre URL pour le faire apparaitre.

Cliguez ici pour débuter et placer1ou 2 pop-up & travers votre site en proposant des offres

variées.

Découvrez 4 exemples de pop-up ridiculement efficaces

Statistique

Saviez-vous qu'en moyenne seulement 2,35 % des visiteurs
donnent leurs informations de contact sur un site Web?

Par contre, les utilisateurs de LeadFox obtiennent 5,8 x

plus de contacts grdce aux outils de pop-up et de page
d’atterrissage!

n


https://offre.leadfox.co/essai-14-jours/?utm_source=leadfox&utm_medium=PDF&utm_campaign=ebook-meilleures-strategies&utm_content=p-11

8 Rona:Obtenezdes points

wo i T ——— - Bk O Gy
Ro“A Quincadliene Moussette v 4 i 1 '--l 2. b *
Abonnez-vous 4 notre infolattre e oy e it e
- Obtenez A
= DEPARTEMENTS  PROMOTIONS ET CIRCULAIRE ¥  IDEES| % NEURS 5& EXTERIEURET JARDIN
Accueil [ Produits / Matériaux de construction / Terrasses et gake %ﬁ‘ 2 5
Terrasses et galeries (485) - s ¥ Trierpar. PERTINENCE v

MILLES DE RECOMPENSE
AIR MILES™® EN PRIME

AFFINER PAR CATEGORIE - v v
Bois traité (95) Condit

Bois de composite (67) o

Bois de cédre (31) i

Accessoires de terrasses (127)
Rampes et accessoires (106)

Treillis (57) LEAD Numéro d'adhérent AIR MILES LEADVISION LEADVISION
. Tuile de comp: Tuiles en composite « Tuiles en composite «
Colonnes et accessoires (2) 12 %12, be \raShiald » gris mirage, boite UltraShield », teck, boite de 10
Pl e Tt vl i vt e

Format 1 e o Format 1 2x24"PK10 Format 12x24"xPK10
AFFINER PAR PRIX: 1§ A 231§ -

Echell deprix 3¢ 130%,,. 130%....
1 a |
+ RAMASSAGE B AMASSAGE EN 3 A 7 JOURS # BAMASSAGE EN3 A7 JOURS
APPLIQUER + LIVRAISON PAR SNCIS NOWE SORFCH R M SRETNE LIVRAISON PAR CAMION « LIVRAISON PAR CAMION

MARQUE(S) +

AJOUTER AU PANIER AJOUTER AU PANIER

Domaine d’activités : Construction/Rénovation
Le pop-up est apparu : quelques secondes, sur la deuxieme page consultée.

Offre : Obtenez 25 MILLES DE RECOMPENSE AIR MILES EN PRIME lorsque vous vous abonnez &
notre infolettre.

Appel al'action: Je m’abonne

Point fort:
« Loffre est une récompense immeédiate.

12


https://www.rona.ca/fr/materiaux-de-construction/terrasses-et-galeries

9  LeBaluchon —Eco-Villégiature : Concours

L= C | & Secure | hitpsy/'www.baluchoncom/fr & o @

Abonnez-vous a notre infolettre

Abonnez-vous a notre infolettre
et courez la chance de gagner

du temps des sucres pour deux
personnes

Recevez en primeur nos offres de derniére minute,
NOUVEIUTES 1 CONCours!
lirage le 15 mars 2018. Bonne chance a tous!

Domaine d’activité : Hotellerie

Le pop-up est apparu : sur la page principale, quelques secondes apres l'arrivée sur le site
Internet.

Offre : Abonnez-vous & notre infolettre et courez la chance de gagner du temps des sucres
pour deux personnes.

Appel al'action:Je m'abonne
Points forts:

« L'élément visuel est représentatif de l'offre.
+ Loffre est d'actualité avec la saison des sucres qui approchent.

13



'|O Mini Mioche : rabais

join the mm community and get 15% off

Stay in the loop about our new collections, sales and more,

Domaine d’activité : E-commerce

Le pop-up est apparu : sur la seconde page de navigation, en quelques secondes.
Offre : Join the mm community and get 15% off.

Appel al'action : Join now

Points forts:

+ Loffre est alléchante pour le public cible.
+ L'élément texte tres concis permet au pop-up d’étre consulté rapidement.

14



" Festibiéere de Gatineau : Rabais exclusifs

INFOBIERE  ©

OBTENEZ ES RABAS EXLUSIS T
RESTEL LAFFDT EN VLS
ABONNANT R NTRE INFOLETTRE

/"’
s

44

Need help?

We are here!

Domaine d’activité : Evénementiel

Le pop-up est apparu : dées l'arrivée sur la page d’accueil du site Internet

Offre : Obtenez des rabais exclusifs et restez a I'affat en vous abonnant & notre infolettre.
Appel al'action : Soumettre

Points forts:
+ Lesthétique du pop-up est en symbiose avec limage de marque.

+ Le contenu texte court et clair permet d'identifier rapidement si cette offre nous convient

ou non.


http://www.festibiere.ca/fr/ete/

4 EXEMPLES DE PAGE D’ATTERRISSAGE
(LANDING PAGE)

La page d’atterrissage (Landing page) : La page qui
multipliera vos conversions

Une landing page, ou une page d'atterrissage en bon frangais, c’'est la page sur laquelle vous
voulez que votre internaute atterrisse suite & une campagne marketing ou publicitaire.

Il sS'agit donc d’'une page qui est optimisée dans un seul but : faire accomplir une action tres
précise a linternaute. La landing page n'a qu'une seule fonction : la conversion des visiteurs
en prospect puis en client.

Lorsquelle est bien utilisée et qu’elle est optimisée, elle devient un outil de marketing fort effi-
cace!

Découvrez vite les 4 exemples ici-bas.

Statistique

Utiliser une landing page convertit en moyenne 7 x plus
des prospects qu'une page d'accueil.

Si vous étiez déjd rentable avec votre publicité, c’est le

temps de passer a la vitesse supérieure. Si vous ne I'étes
pas, voici l'opportunité!

16



12  LeadFox:L’ebook

& ieadfox

L'ESSENTIEL A SAVOIR
SUR LES LANDING PAGES

Vous voulez augmenter vos ventes et vos leads?

Ce ebook vous permettra de concevoir

des landing pages qui augmenteront 2 JEVEUX MA COPIE
coup sir votre taux de conversion.

Ala fin de la lecture de ce ebook, vous serez en mesure de :

Comprendre ce qu'est une landing page et pourquoi

@ 'est un outil performant

@ Connaltre les meil leures pratiques de l'industrie

@ Concevoir une landing page efficace qui convertira

vos visiteurs en client TELECHARGER GRATUITEMENT

@ Optimiser votre landing page pour les meilleurs résultats

Voici la magnifique landing page de LeadFox. Elle est efficace parce qu'elle montre le produit
et les bénéfices, le texte est court et concis pour améliorer la lisibilité. On accroche le visiteur
en linterpellant avec le sous-titre: Vous voulez augmenter vos ventes et vos leads? Le formu-
laire et 'appel & I'action sont mis en valeur & 'aide d'un beau design. Pour terminer, on met
l'emphase sur le fait que c’est gratuit.

Voux étes curieux et vous voulez en apprendre davantage sur les landing pages. Téléchargez
le guide L'essentiel & savoir sur les landing pages ainsi que 500$ d'outils marketing gratuits ici

17


https://offre.leadfox.co/trousse-strategies/?utm_source=leadfox&utm_medium=PDF&utm_campaign=ebook-meilleures-strategies&utm_content=p-17

13 Shopify : L'essai gratuit

() shopify MOYEMS DEVENTE = TARIFS BLOG Connexion

Une plateforme e-commerce
faite pour vous

Que vous vendiez en ligne, sur les réseaux sociaux, en magasin, ou depuis le

coffre de votre voiture, Shopify vous accompagne partout.

Essayaz Shopify gratuitement pandant 14 jours. Il n'y a pas de risqua at

awscure carbe de cridil n'est reguise

Voici une autre landing page de Shopify, qui présente quelques similitudes avec la précé-
dente, le style est épuré aussi et le titre est accrocheur et mis en évidence. On ne demande

que l'adresse courriel pour pouvoir tester l'application et 'appel & I'action est incitatif avec sa
couleur verte.

Par contre, il aurait pu étre préférable d'enlever les liens externes comme le blog pour que
le visiteur reste concentré sur 'offre plutét que d'étre tenté de naviguer vers de nouvelles
pages.



14  Hubspot:Des modéles de guide

13 FREE CUSTOMIZABLE EBOOK
TEMPLATES

Download HubSpot's free ebook templates to create

attractive and engaging ebooks for your audience.

FIRST NAME * LAST NAME *

CONTINUE

Cette landing page d’HubSpot est trés concise et trés épurée. Elle ne montre que l'offre et les
éléments essentiels soit le produit, le fait que ce soit gratuit et le formulaire pour bénéficier de
l'offre.

C’est simple, mais tout de méme efficace. On remarque qu’il Ny a aucune autre distraction

sur la page pour le visiteur et que tout le contenu est centré vers l'offre, ce qui maximise les
conversions.

19



'l 5 Dreamforce : Concours

dreg)rce* I] H EUKRMD?ﬁJRHG E

EXPERIENCE

Attend Dreamforce 2016 the Right Way!

Enter for a chance to win the ultimate Dreamforce package & create a memorable trip!

The package includes: : - - .
Sign Up To Win!
« $200 Mamiott gift card ' ' _
$200 VISA gift cad for spending
= $150 OpenTable Gift Card for food
- $50 Starbucks Gift Card

« Surpnse sSponsor Gift

- Avalet parking spot at a nearby garage

- Access to the Apttus Quote-to-Cash Zones which

will host parties, free food, drinks, and morel

2 winners will be selected. Announcements will be on

L'élément le plus efficace dans cette page est l'utilisation du formulaire. C'est I'élément qui
ressort le plus sur la page ou I'on vous propose de signer pour gagner, puis on détaille les prix,
ce qui donne envie de remplir le formulaire afin de recevoir I'offre. Il Sagit d’'une technique
efficace.

Toutefois, il y a place & optimisation, car les éléments auraient pu étre mieux disposés puis il y
a trop de couleurs différentes présentes dans cette page, ce qui peut étre agagant pour l'ceil.

20



CONVERTISSEZ VOS CONTACTS EN REVENUS




5 EXEMPLES D'INFOLETTRE

Les emails et infolettres promotionnels:
Envoyez des offres spontanées

En plus de vos campagnes de marketing automaitisé, il est payant de créer une infolettre ré-
guliere afin de:

« Proposer des offres spontanées d vos contacts

+ Informer vos contacts sur l'actualité entourant votre entreprise

- Eduquer vos contacts grace & vos articles de blogue

Il est tres simple de batir une infolettre dans LeadFox. Vous n‘avez qu'd sélectionner I'un des
nombreux gabarits offerts gratuitement ou encore créer facilement le votre aux couleurs de
votre entreprise.

Voyez le webinaire complet sur la

création d'emails performants

Statistique

«Le retour sur investissement direct des actions d’emaiil
marketing est 3 x plus élevés que celles sur les
réseaux sociaux».

— McKinsey

22


https://offre.leadfox.co/webinaire-email/?utm_source=leadfox&utm_medium=PDF&utm_campaign=ebook-meilleures-strategies&utm_content=p-22
https://offre.leadfox.co/webinaire-email-2/?utm_source=leadfox&utm_medium=PDF&utm_campaign=ebook-meilleures-strategies&utm_content=p-22

16 Biko:Les commercesen lighe

Walooma bo BIKO | Enjoy 3150 OFF

USE OOOE URDH CHECKIOUT | SIMGLE USE OMLY | STAY TUSED FOR IHSIDER.ONLY NE'WS & DEALS)

Les campagnes d’emailing permettent &
chaque détaillant d’entretenir un dialogue
avec sa clientéle potentielle, & défaut d’avoir
pignon sur rue. Il s‘agit d'une tactique
réfléchie alors que la valeur des transactions
issues d'email marketing est 138 % plus élevée
que le montant moyen dépensé par les
acheteurs acquit via d’autres canaux.

Si vous évoluez dans ce milieu et n‘adoptez
pas de telles initiatives, vous vous privez
d’une source de revenu additionnel!

Ce courriel de bienvenue est envoyé par BIKO
des linscription d'un destinataire & son info-
lettre. Cette compagnie a su développer un
visuel agréable, qui représente son image

de marque tout en incitant un premier achat
grdce a une offre promotionnelle exclusive
aux nouveaux acheteurs. Une stratégie au-
tomatisée réfléchie permettra ensuite a BIKO
de stimuler au maximum les opportunités de
conversions.

Par exemple, les approches suivantes pour-
ront segmenter les clients qui se sont préva-
lus de ce rabais afin de les tenir informés des
nouveautés et ceux qui nécessitent des com-
munications additionnelles avant de procé-
der & une premiere transaction.

23


https://www.wordstream.com/blog/ws/2017/06/29/email-marketing-statistics
https://www.ilovebiko.com/

17

ou cours en ligne

Salut! Inbax  x

Ollivier Lambert hello@atranchee_ com via s1.asa1.acemsc5.com
tome (=

French~ > English=  Translate message

Salut Justine! J'espére que tu es en forme parce qu'on doit se parler franchement...

Tu m'as indigué avoir un intérét envers la publicité Facebook, ¢’est pourquoi il faut
ABSOLUMENT que fu lises cet ouvrage.

Il &'agit d'un court e-book de 34 pages qui explique les ezsenfiels 3 connaitre avant de te lancer
en publicité Facebook. Si fu ne possédes pas ces notions, alors fu te diriges fout droit dans le
mur!

Dans ce guide, je dévoile entre autres |a stratégie que j'ai mise en place chez Vioyages a Rabais
pour lél:_ollel plus de 100 000 adresses courriel. Je denne méme un exemple de post Facebook
qui a été partagé plus de 1 500 fois.

Eref, du frés bon stock! Je suis certain que tu vas aimer.

Mais ce n'est pas fout! Dans les prochaines semaines, je vais également Penvoyer une foule de
contenu gratuit pour parfaire tes compétences en markefing.

Au menu:

» Laconférence que jai donnée au Web a Quebec. Je parle du futur de |a publicité
Facebook ainsi que des 4 facteurs déterminants lors de la création d'une publicité. (Le
coli d'entrée &ait de ~500 5)

« La conférence que jai donnée pour combusiible ol jexpligue comment implémenter et
maonéliser les chatbots Facebook. (Le colit d'entrée était de ~200 5.)

» La conférence que jai donnée pour I'Académie Zéro Limite ol jfexplique une technique
simple pour créer du confenu et augmenter ses ventes. {Le colt d'enfrée de
I'évenement était de ~1 500 5.)

» Des exiraits de ma formation sur |a publicité Facebook

« Etune foule dautres pefits vidéos sympas!

EBien =ir, les colifts indiqués sont pour les événements complets et pas uniquement pour mes
présentations. J'ai mis le prix pour fe montrer que je suis sérieux quand je te dis que je veux
Faider!

Peut-&tre que tu frouves ca louche que je te donne autant de contenu sans rien te demander, et
fu fais bien! C'est pourquoi je vais te reveéler la vraie raison demiere tous ces cadeaux!

J'ai une entreprize de formafion et une communauté en ligne pour entreprensurs & marketeurs.
Ca se nomme: “La Tranchee”.

IMa siratégie de méchant marketeur est donc de créer du irés irés trés bon contenu ef de te
I'offrir gratuitement. Si fu aimes nos valeurs et que tu en veux plus, alors tu pourras finscrire et te
joindre & nous!

5i jamais fu n'aimes pas, alors il v @ un petit bouton au bas de mes courriels “se désabonner”
que tu pourraz cliquer n'imporie quand et me faire disparaitre 3 fout jamais.

Alors voila!

Oh! Ef en passant, dans le prochain courriel je vais te partager un truc gratuit ef irés eficace
pour avoir plus de mentions j'aime sur fa page Facebook.

A bientét!

@

Olivier Lambert : Les offres de formation

Les professionnels offrant des formations et
de conférences en ligne ont tout intérét &
optimiser leur envoi pour les ordinateurs fixes
alors que les correspondances connaissent
un_taux d'ouverture de 75 % sur le desktop.
Une multitude de facteurs peuvent expliquer
cette tendance. La participation & un cours
en ligne demande souvent plus de réflexion,
de recherches et d'investissements financiers
qu’une transaction rapide sur Amazon.

Les consommateurs semblent s’installer

confortablement avec leur ordinateur afin de
consulter toute la documentation et linformation
nécessaires avant de concrétiser une inscription.

Olivier Lambert le souligne trés clairement :

«Ma stratégie de méchant marketeur est
donc de créer du trés trés tres bon contenu
et de te l'offrir gratuitement. Si tu aimes nos
valeurs et que tu en veux plus, alors tu
pourras tinscrire et te joindre & nous !».

L'entreprise utilise plusieurs appels & l'action,
afin de segmenter les correspondances
subséquentes en fonction de la réaction du
destinataire. On remarque également le
recours au format texte, au détriment d’'un
design graphique. Vous aimez? Bien que la
plupart des gens soutiennent préférer les
visuels flamboyants, les envois en texte
seulement connaissent de meilleurs taux
d'ouverture et de conversion!
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18 Brewfest : Le secteur
événementiel

Vous avez l'habitude de joindre les participants
de votre événement avant la tenue de ce
dernier. Lemailing est notamment utilisé
pour stimuler les inscriptions, distribuer des
promotions et communiquer les informations
pertinentes au bon fonctionnement de
l'activité. Le Brewfest d'Ottawa est 'un des
rares événements a procéder a un suivi afin
d'engager les participants apres la tenue du
festival. Dés 'en-téte de lemail, le destinataire
s‘attend & :

« Une offre promotionnelle intéressante
« Lopportunité doffrir de la rétroaction sur
son expérience lors de 'événement.

Special offer and post-event survey

mee.  Ottawa Winter Brewfest <infoi@brewfest ca= Unsubscribe

tome [=

Les organisateurs d'événements ont intérét
a adapter cette stratégie, alors que les
correspondances de suivi sont consultées en
moyenne huit fois plus que les emails
promotionnels traditionnels.

Toutefois, les rusés promoteurs profitent de
cette correspondance pour présenter I'un

de leurs événements a venir. Cet excellent
exemple de cross-selling offre aux festivaliers
un rabais exclusif s’ils décident de se joindre
aux célébrations de la Cabane & sucre ur-
baine, une activité qui s'adresse a la méme
audience démographique.
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19 Booking : Le tourisme et le segment du voyage

Booking
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Le cycle d’achat du voyageur a bien changé.
Alors que les consommateurs recherchent
les meilleurs prix et peuvent naviguer
dinnombrables heures sur les différents sites
Internet afin d’obtenir des rabais intéressants,
les entreprises ceuvrant dans le secteur du
tourisme et du voyage doivent redoubler
dingéniosité pour capturer les clients
potentiels.

Booking.com excelle 1&g ou plusieurs sociétés
échouent, en offrant une segmentation
personnalisée en symbiose quasi-parfaite
avec les comportements et les intéréts
démontrés lors de la visite antérieure sur son
site Internet. En ajoutant quelques indices
promotionnels & des endroits clés, la com-
pagnie suscite un sentiment d'urgence qui
motive le consommateur & procéder & une
réservation immeédiate. Notre bémol? Le look
routinier. N'hésitez pas & utiliser des images
mettant en vedettes des paysages ou des
points de vue grandioses. Diffusez votre
propre contenu traitant de sujets pertinents
pour le voyageur, par exemple, une liste des
lieux secrets & visiter & Paris, un guide pour
inciter le parent a explorer de nouveaux pays
avec les enfants ou une check-list des items
essentiels pour une prochaine escapade
dans le Sud! L'expérience d'un voyage débute
deés la préparation de ce dernier et vous avez
tous les outils en main pour générer de puis-
santes émotions!
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20 sleeknote:Les agences et services marketing

Sleeknote

Hi, there!

Thanks for signing up to get new content from Sleeknote: it's great to have you
reading -}

know you're busy so I'll cut fo the chase:
My goal is to send you content that's interesting and relevant to your nesds.
But in order for me to do that, ! need fo know more about you.

Which of the following best describes where you're currently at? Click on the
OME answer that best describes you:

1 owmn, work for,_or represent an e-commerce business
L own, work for,_or represent 3 5338 start-up

1 own, work for,_or represent an agency

‘m new to online marketing

Mone of the above

Click on one of the abowe, and you'll be taken fo a landing page with more information
about that particular segment and what you can look forward to.

From then on, Il happily send you more emails that best swit you.

Thanks so much, and if you've read this far ... go back up and let me know which
answer best fits you! 1)

@ Best Regards
Emil Kristensen
“ CMO of Slesknote

F.5. Do me a favor? Hit "Reply” and say, "Hi Emill" Don't be shy; | want to hear from
you 3

Sant fa: jvarliZ4@omal com

npubcarbe

Skesknobe, Jons Bagoesens Vil Bla, 2200 Aarhus M. Danmark

Les agences marketing et les consultants

sur le sujet doivent redoubler de créativité
pour stimuler l'intérét et lengagement de leur
audience alors que le taux d'ouverture global
avoisine seulement les 10 %.

Ce courriel de bienvenu par Sleeknote est
unique a bien des égards. Tout comme
l'exemple précédent, l'agence choisit d'adop-
ter un corps texte au détriment d'un design
graphique, ce qui permet un courriel esthé-
tique, court et fluide. Au lieu de prédéterminer
la segmentation par le profil démographique
ou les comportements de navigation, cette
société sollicite la participation du destina-
taire afin de sélectionner son profil profes-
sionnel. Une telle initiative permet de :
Identifier rapidement les opportunités com-
merciales et les clients potentiels;
Développer des segments d'audience ul-
tra-précis afin d'orienter le contenu futur.

La pertinence d'une segmentation aus-

si recherchée a un impact indéniable. En
moyenne, les envois distribués  un auditoire
divisé en sous-catégories connaissent un.
taux d'ouverture plus élevé de 14,32 % et un
taux de clic supérieur de 100,95 %.

ESSAYEZ LEADFOX GRATUITEMENT ET

BATISSEZ VOTRE PREMIER EMAIL AUJOURDHUI
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5 EXEMPLES D’EMAILS AUTOMATISES

Les emails automatisés : votre robot personnel

Maintenant que vous avez automatiquement capturé les informations de vos visiteurs, il faut
les faire avancer dans 'entonnoir de conversion de la phase de considération vers la phase
de la décision d'achat.

Pour ce faire, I'utilisation de 'email est un incontournable dans une stratégie de marketing
automatisé et c’est I'outil qui vous offrira le meilleur ROL. Effectivement le colt par prospect
rejoint est trés faible et ses performances sont généralement tres élevées.

Merci & la segmentation des listes et la personnalisation, il est désormais possible d'adap-

ter le message selon les particularités de chaque contact. Terminé les emails de masse qui
étaient considérés comme du SPAM.

Statistique

« 417 % d’augmentation moyenne des revenus pour les
entreprises ayant implémenté une solution de marketing
automation ».

- The Annuitas Group
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22

En lieu de conquérir de nouvelles opportunités,
pourquoi ne pas optimiser ceux qui adherent
déja a vos services? Identifiez certains
moments stratégiques du moment et planifiez
des envois qui stimuleront la vente de produits
complémentaires. En prime, pourquoi ne pas
ajouter une offre alléchante spécialement
développée pour la saison estivale?

Envoyez des emails via LeadFox. Créez-vous
un compte gratuit et testez notre logiciel!

Demandez un second rendez-vous

A la suite de votre premiére discussion, un
prospect tarde & communiquer avec vous ?
Pourquoi ne pas lui suggérer un deuxieme
rendez-vous? Vous pourrez ainsi répondre
ses inquiétudes et offrir de linformation com-
plémentaire. A laide de votre outil de mar-
keting automatisé, vous pourrez facilement
établir un workflow, qui distribuera une sollici-
tation par email & ces indécis.

Ce processus deviendra rapidement le meil-
leur allié de vos vendeurs, commerciaux et
autres employés dédiés au développement
des affaires.

Proposez des produits complémentaires
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23 Relancezles visiteurs & haut potentiel de conversion

Un visiteur prometteur quitte votre site web sans convertir? Si vous avez déjd les coordon-
nées mail de ce dernier, peut-étre est-ce le bon moment pour lui faire parvenir une offre
alléchante et le persuader de procéder & un achat!

Le plus merveilleux dans ce scénario, c’est que votre logiciel de marketing automatisé se
charge pour vous du tracking de visites et des envois subséquents. #WIN!

24 Remerciez vos acheteurs

BONJOUR JUSTINE VERRIER,

MERCI D'AVOIR EFFECTUE VOS ACHATS SUR MINUS EDITIONS!

Cette stratégie doit étre intégrée en permanence & vos pratiques — toutefois, si ce n'est pas
déja fait, profitez de I'été afin de mettre en place un envoi email automatisé qui remercie
chaleureusement vos nouveaux clients quelques jours apres leur acquisition et les incitent &
vous faire part de leurs commentaires sur leur parcours d’achat.

Ces correspondances sont une excellente fagon de maintenir une approche personnalisée
vis-a-vis votre clientele et d'améliorer vos processus. Les acheteurs comblés conserveront le
sourire, tandis que les individus dégus pourront exprimer rapidement leur mécontentement.
Vous vous évitez ainsi de mauvaises critiques sur les médias sociaux — un truc de moins a
régler!
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25 Augmentez votre nombre de reviews

Les gens interagissent avec votre site ? C'est le moment parfait pour contacter vos clients
conquis et solliciter des commentaires positifs, que ce soit sur Google, les réseaux sociaux ou
sous forme de témoignages pour votre site Internet.

Ce que jadore le plus de cette activité marketing, c'est quelle ne colte rien, répand le
bonheur et ne crée pas un sentiment d'urgence. En plein dans le rythme de I'été pas vrai?

ESSAYEZ LEADFOX GRATUITEMENT ET CREEZ

VOS PREMIERS EMAILS AUTOMATISES
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ELEMENTS A CONSIDERER AVANT DE
CHOISIR SA PLATEFORME

Maintenant que vous connaissez d'excellentes

stratégies pour rentabiliser simplement votre
base d'emails, découvrez les éléments que
vous devez absolument considérer avant de
faire le choix d'une plateforme de marketing
automatisé

1. Est-ce que le logiciel contient tous les
outils dont j'ai besoin?

Batisseurs et gestionnaires de : landing
pages, pop-up, bannieres, courriels
automatisés, CRM et plus..

2. Quelles sontles modalités de paiement
(mensuel/annuel)?

Quelques compagnies demandent des frais
de plusieurs milliers de dollars simplement
pour démarrer.

3. Aurez-vous besoin de ressources
spécialisées (design, développeur, etc.)?
Est-ce une plateforme avec des outils drag
and drop? Avez-vous besoin de ressources
spécialisées?

4. Pouvez-vous démarrer rapidement?
Est-ce que la courbe d’'apprentissage sera
longue? Est-ce un outil intuitif?

5. Y a-t-il du soutien technique de qualité

pour la clientéle, dans votre langue et gratuit?

Allez-vous obtenir un bon service pendant et
apres votre migration? Est-il payant

6. Est-ceune plateforme adaptée aux
besoins des PME?

En tant que PME, vous avez besoin d'une solu-

tion flexible, facile d'utilisation et accessible,
laquelle doit également inclure tous les outils

vous permettant de transformer vos visiteurs

en prospects et en clients.

Pourquoi choisir LeadFox ?

Grdce a LeadFox, performez... de fagon rusée!
Utilisée par des milliers de PME dans plus de
80 pays, LeadFox est LA plateforme de mar-
keting automation ultra facile d'utilisation

et abordable, incluant tous les outils essen-
tiels pour transformer vos visiteurs en clients
payants!

L'équipe de LeadFox carbure aux défis, a la
créativité et au réel désir de toujours satis-
faire ses clients et ses utilisateurs. LeadFox
met tout en ceuvre pour que ses clients et ses
partenaires communiquent et interagissent
efficacement avec plusieurs millions de pros-
pects a travers le monde.

Laissez notre équipe vous guider dans cet
univers!

ESSAYEZ LEADFOX
GRATUITEMENT AUJOURD HUI
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CLIENTS SATISFAITS

ANJE

7 25ans
EXPERTS-CONSEILS

CE QUE NOS CLIENTS ET
UTILISATEURS DISENT DE NOUS

«Et 18, je me dis WAOUH, c’est formidable!!!

Une véritable aubaine pour moi, une
aide réelle et concréte avec un ac-
compagnement personnalisé.

Que demander de plus?

Apres quelques jours, ma premiere
page d'atterrissage et mon pop-up
étaient créés avec une qualité de
travail professionnel remarquable. (Je
n‘aurais jamais eu un tel succes en le
faisant moi-méme!)»

Renée Jean, nouvelle cliente

«Leadfox est un super produit, mais son
équipe dassistance est hyper remar-
quable : compétence, gentillesse, écoute,
et on est réellement accompagnés »

Client de LeadFox

«J'ai obtenu 13 nouveaux clients et
finalisé 7 contrats! [..] Je suis plus que
satisfaite! J'ai enfin trouvé un moyen de
faire la promotion de mon entreprise &
prix modique et jai obtenu 13 nouveaux
clients. C'est facile, brillant, performant
et en plus, ce n'est pas cher! »

Renée Jean, nouvelle cliente

«Je trouve la plateforme vraiment bien
et sincerement le service a la clientele
est tres disponible! Tres contente
d'avoir adhéré! »

Client de LeadFox



LESSAI GRATUIT INCLUT
LA TROUSSE DE DEPART RAPIDE
(VALEUR DE 500%)

Obtenez instantanément toutes les ressources humaines et marketing pour avoir
rapidement des résultats avec LeadFox. Un essentiel pour les PME et Marketeurs. Inclus pour
un temps limité.

& leadfox

2 hde travail Nos 3 meilleurs Nos meilleurs
d’expert gratuit guides et ebooks webinaires avec les
experts de I'industrie
Nos experts mettent en Téléchargé plus
place votre premiere page de 7500 fois Inclus Olivier Lambert,
d'atterrissage, pop-up et Mr Ecommerce et
infolettre (Valeur de 250%) Stéphanie Hétu

Tous les outils pour réussir Guide de l'utilisateur
et 4 étapes
Inclus : Page d’atterrissage,
pop-up, email, A/B test Comment lancer sa premiére
(Valeur jusqu’a 200$) campagne marketing

DEMARREZ UN ESSAI GRATUIT ET OBTENEZ

LA TROUSSE GRATUITEMENT
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